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RESOLUCAO N2 224-COED/AGECOM/UFMS, DE 14 DE MARGO DE 2024.

Aprova a Politica Editorial da Editora UFMS

O CONSELHO EDITORIAL da Editora UFMS da Fundacdo Universidade Federal de
Mato Grosso do Sul, no uso de suas atribuicdes legais, em consonancia do a Resolu¢ao N2
105-COUN/UFMS, DE 17 de julho de 2021, resolve:

Art. 12 Fica aprovada a Politica Editorial da Editora da UFMS, na forma do Anexo
a esta Resolucdo.

Art. 22 Esta Resolucdo passa a vigorar na data de sua publicacao.

ROSE MARA PINHEIRO

POLITICA EDITORIAL DA EDITORA UFMS
(Anexo a Resolucdo n2 224, de 14 de marco de 2024)

Em cumprimento ao Art. 13, | do Regimento Interno da Editora UFMS,
aprovado pelo Conselho Universitario por meio da Resolugdo N2 105-COUN/UFMS, de 17 de
julho de 2021, o Conselho Editorial, fixa a seguir a Politica Editorial da Editora UFMS,
aprovada na 232 Reunido Ordindria realizada em 14 de margo de 2024.

1. LINHAS EDITORIAIS

1.1. Para serem publicadas pela Editora UFMS, as obras devem se enquadrar
em uma das seguintes linhas editoriais:

- PublicagGes Didaticas: obras destinadas a favorecer as atividades de ensino,
pesquisa ou extensao;

- Divulgagao Técnico-Cientifica ou Cultural: obras destinadas a divulgagdo e
difusdo do conhecimento;

- Séries Tematicas: obras em sequéncia, com o fim de atender a producao
continua de um determinado autor ou de um grupo de autores sobre assunto especifico.

2. FORMAS DE PUBLICACAO
2.1. A Editora UFMS se dedica a publicacdo de obras em formato de:

- Livros impressos: publicacdes nao periddicas, de autoria individual ou coletiva,
gue contenham entre 60 e 300 paginas, excluindo as capas;




- Periddicos (somente digitais): relacionados a producdo cientifica das UAS e
Programas de Pds-graduacdo da UFMS;

- Livretos (catalogos, guias, producdes técnicas e anais de eventos): materiais
produzidos por docentes da UFMS, para uso didatico nas atividades de Ensino, Pesquisa e
Extensdo, com no maximo 100 paginas;

- Eletrénicos: livros (e-books), livretos e periddicos em versao digital.
- Produgdes editoriais especiais, desde que autorizadas pelo Conselho Editorial.

2.2. Os livros e livretos poderdo ser publicados em trés modalidades: somente
impresso; impresso e digital; somente digital.

3. FLUXOS DE PROPOSIGCAO DE PUBLICACOES
3.1. A proposicao das publica¢des seguira os seguintes fluxos:
- Continuo e geral para publicacdes digitais.

- Continuo e geral para obras com financiamento total ou parcial por rgaos de
fomento.

- Chamada publica para autores da UFMS, conforme periodo e de acordo com
as caracteristicas de edital.

- Chamada publica para outros autores, conforme periodo e de acordo com as
caracteristicas de edital.

4. MODALIDADES DE SUBMISSAO DE PROPOSTAS DE PUBLICAGOES

4.1. As publicacdes terdo terdo seis possibilidades de regimes de
financiamento:

- em cofinanciamento com outras editoras;

- em cofinanciamento com os autores;

- em regime de financiamento total por parte dos autores;
- em regime de financiamento total por parte da UFMS;

- em regime de financiamento por entidades publicas e privadas de interesse
publico; e

- em regime de financiamento total ou parcial por 6rgaos de fomento.

4.2. Todas as propostas deverdo ser enviadas por meio do Sistema de
Informacdo e Gestdo de Projetos da UFMS e serdo analisadas por pareceristas a partir de
parametros técnicos no sistema peer-review.

4.3. Os casos omissos ou excepcionais serdo analisados pelo Conselho Editorial.

5. DAS CARACTERISTICAS DOS ORIGINAIS

5.1. As caracteristicas dos manuscritos originais das obras concluidas ou das
propostas de obras com posterior desenvolvimento devem ser explicitadas nos respectivos
editais.

5.2. Ndo serdo aceitas teses ou dissertacdes, a ndo ser que sejam adaptadas
para o formato de livro.

5.3. Os textos devem ser devidamente revisados por profissional especializado.




5.4. O autor devera seguir as normas aceitas pela Editora UFMS, conforme
previsto em tutoriais e modelos disponiveis na plataforma do Sistema de Informacado e Gestao
de Projetos da UFMS.

5.5. No caso de obras estrangeiras, desde que previstas em edital, devem seguir
0 mesmo tramite de submissao dos trabalhos nacionais.

6. DAS ETAPAS DA SELECAO

6.1. Os tramites internos para submissdo, avaliacdo e selecdo dos manuscritos
originais ou propostas de obras pela Editora UFMS devem contemplar trés etapas, todas
devidamente explicitadas nos editais e/ou chamadas publicas:

6.1.1. Envio dos originais: deve seguir as orientacdes e normas gerais para
recebimento da Editora UFMS. Os arquivos serdo analisados preliminarmente e poderao ser
desclassificados ou devolvidos para alteracbes e adequacdes,caso ndao atendam a essas
exigéncias.

6.1.2. Analise por pareceristas: a obra sera submetida a analise de pelo menos
dois especialistas cadastrados no banco de pareceristas da Editora UFMS — em carater duplo
cego, que subsidiara a decisao final do Conselho Editorial.

6.1.3. Andlise e deliberacdo pelo Conselho Editorial: a partir do parecer emitido
pelos especialistas, o Conselho Editorial avaliara a viabilidade de publicagdo da obra pela
Editora UFMS, o que resultara em:

- Parecer desfavoravel, com rejeicdo dos originais;
- Parecer favoravel, com aceitacdo dos originais;

- Parecer favoravel, com aceitagdo dos originais com alteragdes, aprimoramento
ou adequacdo de formato e/ou contetdo antes do inicio do processo de editoracdo.

6.2. Todas as decisGes do Conselho Editorial serdo comunicadas por escrito ao
autor/organizador da obra e publicada também no Boletim Oficial da UFMS.

6.3. Quando a obra for aprovada, a Editora UFMS firmara contrato de
publicacdo com o autor/organizador, conforme modelo aprovado previamente.

6.4. O recebimento de originais pela Editora UFMS ndo implica em qualquer
compromisso de publicacdo.

6.5. A Editora UFMS serd responsavel por todo o trabalho editorial, desde a
definicdo do tamanho e formato do livro (se em um ou mais volumes), revisdo, até a
programacao visual e a editoragdo do livro.

6.6. A Editora UFMS reserva-se o direito de RECUSAR propostas de capa ou de
projeto grafico do miolo do livro.

7. COMERCIALIZAGAO E DISTRIBUICAO DAS OBRAS

7.1. A Editora UFMS tera exclusividade para a publicacdo e comercializacdo da
obra em paises de lingua portuguesa e podera vender os direitos de traducdao para outros
idiomas.

7.2. Com o objetivo de garantir a ampla disseminagdao do conhecimento
cientifico e académico na UFMS, a Editora podera negociar até 20% de desconto para
aquisicdo de suas publicacbes por parte de distribuidoras de livros idoneas e reconhecidas no
ambiente técnico-cientifico e cultural.

7.3. Da mesma forma, a comercializacdo das obras chanceladas pela Editora
UFMS podera ser oferecida com desconto de até 40% para discentes e servidores da




Instituicdo, mediante apresentacdo de documento com foto, comprovando o vinculo a
comunidade interna.

7.4. A Editora UFMS também assegurara a distribuicdo das obras em todas as
Bibliotecas presentes em seus Campus.

7.5. Tendo absoluto controle sobre a distribuicdo das publicacdes chanceladas,
a Editora UFMS podera, com aval do Conselho Editorial, realizar a doacdo de livros para
escolas, bibliotecas municipais e comunitarias, feiras literarias, entre outras, com especial
atencdo as obras recém-lancadas, bem como as de baixa comercializacdo e com grandes
estoques. O processo para a solicitacdo de doagdo sera publicado no site da livraria.

7.6. A Editora UFMS, por meio de acordo de cooperacgao a ser firmado entre a
Universidade e uma Empresa, podera criar uma plataforma e-commerce para comercializacao
on-line de suas publicagdes de modo a garantir maior rapidez e acesso ao conhecimento
produzido pela Instituicao.

7.7. A Editora UFMS podera comercializar as suas obras em outras editoras e
instituicdes parceiras em modelo consigna¢cdao. Da mesma forma, as obras de outras editoras e
instituicdes parceiras poderao ser comercializadas pela Editora UFMS.

7.8. As publicacGes que ndo podem ser comercializadas, por forca de contratos,
convénios ou financiamentos, deverao apresentar uma observacao de “Venda Proibida” nas
paginas iniciais. A distribuicdo dessas obras ficard a cargo do autor (90%) e da Editora UFMS
(10%), respeitando as clausulas de distribui¢ao dos devidos contratos.

7.9. Os autores que financiarem integralmente suas obras poderdo receber até
80% da tiragem da obra publicada ou o equivalente em termos de valor da obra
comercializada, conforme previsto em contrato aprovado pelo Conselho Editorial, tanto no
referente a obras divulgadas em meio fisico quanto as divulgadas em meio eletronico.

7.10. Os autores de obras financiadas pela Editora UFMS poderdo receber, a
titulo de direitos autorais, até 30% do valor da tiragem da obra publicada, ou o equivalente
em termos do valor da obra comercializada, conforme o regime de financiamento
estabelecido no item 4 e firmado em contrato.

8. PUBLICACOES ELETRONICAS

8.1. A versao digital dos livros e livretos sera disponibilizada em plataforma
propria ou no repositdrio institucional da UFMS.

8.2. O acesso as versOes digitais podera ser gratuito e publico, com a
possibilidade de download, garantindo e assegurando o direito autoral com a adogdo de
procedimentos tecnoldgicos e licenciamentos especificos.

8.3. Todos os periddicos serdo publicados de forma digital, podendo a Editora
UFMS proceder a impressao em versao fisica em situacdes de excecao.

8.4. A critério do Conselho Editorial, o acesso as versdes digitais podera ser
cobrado.

9. OBTENGAO DE ISBN E ISSN

9.1. A Editora UFMS sera responsavel pelo fornecimento do ISBN e ISSN com
seu prefixo editorial e cddigo de barras, bem como a elaboracdo da ficha catalografica, para as
obras publicadas com sua chancela.

9.2. Ndo serd aceita alteracdo no titulo da obra apds a solicitacdo do ISBN e
ISSN.




9.3. A desisténcia de publicacdo apds o inicio do processo editorial acarreta ao
autor/organizador o ressarcimento de todas despesas geradas a Editora UFMS.

9.4. O custo da taxa sera ressarcido a Editora UFMS no caso de publicagdes com
fomento externo.

10. DIREITOS DOS AUTORES

10.1. Compete a Editora UFMS a gest3ao dos direitos autorais das publica¢des
por ela chancelados.

10.2. Os autores/organizadores fardo a cessdo de direitos autorais patrimoniais
de forma ndo onerosa para a Universidade.

10.3. A Editora UFMS é soliddria a defesa dos direitos morais dos autores, que
sdo irrenunciaveis.

10.4. Compete ainda a Editora UFMS a gestdo dos direitos patrimoniais e
morais dos textos integrantes de colecdes, obras coletivas e periddicos chancelados, podendo
contratar em nome dos titulares bem como nomear organizadores, coeditores e coautores
com o objetivo de dar continuidade as publicagdes, sempre com a aprovacdao do Conselho
Editorial.

10.5. Os autores poderdao solicitar a reimpressdao de obras publicadas pela
Editora UFMS, desde que ndo gere custo para a Universidade e que ndo haja nenhum tipo de
modificacdo nas obras, a ndo ser a inclusdao de selos ou logos de instituicdes parceiras para
patrocinar a reimpressdao ou em reconhecimento a qualidade da obra.

Documento assinado eletronicamente por Rose Mara
Pinheiro, Presidente de Conselho, em 22/03/2024, as 11:22,
conforme horario oficial de Mato Grosso do Sul, com
fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543, de 13
de novembro de 2020.
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